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Schonesleben.ch

Fur ein genussvolles Leben mit Stil und Leidenschaft

Ein genussvolles schones Leben hat einen
zunehmend hohen Stellenwert. Nur fur
Menschen mit gehobenen Ansprichen!

schonesleben

TOP TEN SCHWEIZER DESICNER

Raum B: Gestaltung in allen
Massstaben

DESICNPALASTE IM SCHNEE

Die funf schénsten Eishotels

TRENDSCHOPFE
Ménnerfrisuren in 2016

CRUNE KUCHE

Gourmet geht auch ohne Fleisch!

Kr




Die Exlusive

Reichweite

Gelauncht Herbst 2015. Heute schon Uber
60.000 Unique Clients und 150.000

Seitenabrufe im Monat, rasch wachsend

Themen

Deckt alle relevanten Themen ab, Travel,

Genuss, Motor, Uhren, Fashion, Body, Living
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Zielgruppe
Zwischen 30 — 60 Jahre alt, 60% weiblich, 40%
mannlich.

Interessiert an allen Luxus-Themen, von
Wohnen uber Kulinarik bis hin zu Reisen,
Accessoires, Fashion und Autos.

Lifestyle und trendorientiert, urban, hohes
Haushaltseinkommen

USP

Hoher Schweiz-Bezug durch eigene Redaktion.
Starke Bildwelten von ausgewahlten Fotografen,

Immer genussvoll und inspirierend



Newsletter und traffic-Aufteilung

35% 50%

Newsletter Abonnenten D D

Minuten Verweildauer

Mobile Tablet Desktop

Beschreibung

Schonesleben.ch bietet eine breite Vielfalt an Luxus-
themen — von Design, Wohnen, tber Kulinarik bis hin zu
Wellness, Reisen, Mode, Uhren und exklusiven Autos.

Geschrieben mit Begeisterung und Leidenschaft. So splren
wir Trends auf und finden die vielen nicht alltaglichen Orte
und Dinge, die uns besondere Momente bereiten.

Quelle: NET-Metrix
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Display — Advertising
Formate und Tarife

www.carpemedia.ch
© 2017 CarpeMedia




Display - Standardformate und -tarife

. Pixel Max. Gewich F reis/
Display Format (Pixel) ax. Gewicht estp
(kb) Woche (ROS)

Leaderboard 728x90 70 500
Maxiboard 994x118 70 800
Wideboard 994x250 70 800

(Wide) Skyscraper (sticky) 160x600 70 500
Maxisky / Halfpage Ad (sticky) 300x600 70 800
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Display - Sonderformate und -tarife

. Format (Pixel Max. Gewicht Festpreis/
Display ormat (Pixel) a p
(kb) Woche(ROS)
Monster Skyscraper (sticky) 245x770 70 900
(Medium) Rectangle 300x250 70 500
Roadblock / Wallpaper Formate ;ﬁ;ggzy:r’dboard ' 70 1950
. Formate Leaderboard .
Expandable/Streaming Skyscraper 70 Basisformat +20%
Rectangle

Branding skin ST 160 2300
TV-Ad Sitebar* 768x576 70 800

* Produktion durch Adspot. Set-up-Fee pro Spot CHF 800.-
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Display — Mobile Formate und -tarife

Display Format (Pixel) Max. Gewicht Festpreis/
(kb) Woche(ROS)
Mobile Wideboard 320x160/640x320 55 500
Mobile Rectangle 300x250/600x600 55 500
Interstital Fullscreen 320x480/640x960 65 800
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Native — Advertising
Formate und Tarife

www.carpemedia.ch
© 2017 CarpeMedia




Teaser Box Run-of-Site

I
R Ul leben A
P Kombination von Text Text und Titel frei
und Bild gestaltbar
. Standig prasent auf Maximal 3 Teaser
Schiafgemach .
. allen Seiten pro Box
m Mannerfrisuren in 2016
Coo!mol q’om auch ohne Fleisch!
Teaser-ROS Fixpreis

Sechs erstklassige Romantik
1. Hotels der Schweiz

1Woche 1500

JR DIE BRAUT

28 traumhafte Hochzeitsfrisuren

GENFER AUTOSALON

Nervenkitzel im 675 LT Spider
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Kombination von Text
und Bild

Verlinkt auf Artikel
oder direkt extern

Teaser

1Woche

Newsletter

Text und Titel frei
gestaltbar

Fixpreis

950

© 2017 CarpeMedia

leben

Der englische Afternoon Tea ist eine exquisite Angelegenheit. So
wird er auch in Ziirichs Edel-Locations angeboten - mit Gourmet-
Snacks wie Scones, Canapés oder Cupeakes und prickelndem
Champagner.

Fiir Sie serviert: Royaler Tee, Amuse Bouche und
Champagner

Vom Cream Tea, der simpelisten Version mt Scones, Uber Royal Tea mit

Champagner bis zum High Tea mit reichhaltigen Speisen kdnnen Sie in Zurich alle
Varianten der britischen Tradition zelebriaren. Wir zeigen, wo

” Promotion
I—jﬂ Schweizer Meringues in
- einer Flasche
Das sUss vandige Partum «Meringas der
ralienischen Nischenmarke Profumum Roma wurde

speziell fUr die Parfimerie Osswald ireiern. Ein edler
Duft fr kalte Tage

Gewinnen Sie die edlen
Designer-Kerzenhalter von
Arno Wolf

Das droiteilige Kerzenstander-Set

MERINGA




Advertorial

Die beste Moglichkeit, Inr Angebot zu erklaren

Inkl. Teaser Box ROS (1 Woche) und 1 Teaser im
Newsletter

Max. 2500 Zeichen und 3 Bilder

Teaser Teaser Artikel-

ROS Newsletter Laufzeit Fixpreis

1Woche 1x 4 Wochen 2‘500

© 2017 CarpeMedia

HUBs

VALENTINSTAG
SPECIAL

CIROC Ultra Premium Vodka
wirft sich fiir Zoolander in ein
blaues Kleid

(vors|s [, [ —
. e~

ADVERTORIAL. Fiir CIROC Ultra Premium Vodka lichtete der
waoitberGhmte Mario Testino Derok Zoolander mit
interationalen Persanlichkeiten in New York ab, darunter g .
auch das Schweizer Model Anja Leuenberger. Im Fokus der y Filterkattee. Ceniesser briben
Aufnahmen steht die CIROC Blue Steel Flasche. die zur Feler ‘* iz
des Debits von Zoolander 2 entstanden ist.

Sarfotogral Mario Testino

I n Zusammenarbelt mit CIROC

CIROC «Blue Steels Flasche nur als limitierte Edition PRI S e i
an Genisser

sterten CIROC «Bloe Stecle Flasche fir Derek *

ammenarbeit mit Ma tanden.

In Anlehnung 2
usd seisen «Bloe Steels-Look, ist die stilvole 1




Rubrik-Presenter

daher die Bezeichnung des Materials.

ganze Laufzeit ganze Laufzeit 3/6/12 Monate 1950/1650/1450

Die Rubrik Uhren wird prisentiert von Bucherer. Das
traditionsreiche Haus bietet seiner internationalen
breites. an weltwelt BUCHEIEI

BLICK HINTERS ZIFFERNBLATT
bekannter Marken und ein exklusives Schmuck-

Cold, Diamant und Kautschuk:
sortiment aus eigenem Ateller.

Materialien in Luxusuhren

I
WOHNEN & DESIGN LUXUS WELLNESS IeDeN  KULINARIK & GENUSS UNTERWEGS &
Uhren PRESENTEDBY BUCHERER Eine Rubrik beinhaltet Logo-Auftritt im
Lassen Sie doch die Zeit kurz stehen: Hier finden Sie spannende IH//AH’:HHH:;:Y:: R ARSI ST OO Za h | reic h e red : Arti kel Pa rtn erbe reiCh a Uf d e r

der Markeniibersicht iiber Qualitdtsmerkmale bis hin zu hilfreichen Pflegeanweisungen. SoWie ei n e U be rsichts_ Sta rtseite

= TR O .

‘ seite
Saphirglas: das Beste fiir Teaser-Box auf der Logo-Auftritt im
bestéindig schone Uhren Ubersichtsseite und Partnerbereich im
BucHERER unter allen Artikel Newsletter
Saphirglas ist a. istent und haltbar. ! éi;i;'.;lo;ﬁ;ugmuu, wahrend der ganzen
. Daher ist es das bov:lnzugu Material f::cdlo Glaser hor Lcld‘:n:hl: . .
Nu;‘::ngu(rt::'vi'i.l: Jahre ;Inwb‘v: :I:v un: :c'rl\;?.“ " sy La Ufze |t
lphu’glu ist besonders hart und kratzfest. Das synthetisch o
lite Mineral pricht in und Aufbau AUF DIE SEXUNDE
den natiirlich vorkommenden Korunden. \Y Chronograph und Chronometer
b/ Von Uhren mit Prézision

Was ist Saphirglas? g . .

, Teaser Artikel Partnerteaser Artikel- Preis pro
Ein Korund besteht aus Aluminiumoxid, welches in verschiedenen .o . .

Modifkationen vorkomt. Das  helss, belgleicher _chemischer L Ubersicht Newsletter Laufzeit Monat
7n|lmmmutmr¢ varliert die Anordnung der Atome, was BWISS MADS

unter haften zur Folge hat. Der Korund ist eine N Weltweite Klassiker, beliebte

difikation des : ids. Zu den den gehdrt der Saphir, ‘ 5 f&hwdzu Uhrenmarken
Ig -
l/
s

Nie Horstellune der tranenarenten Platten erfolet nach sinem enezisllon

© 2017 CarpeMedia



Startup 1) CHF 790.- 2 Max.
Wochen 3000
Zeichen
Regular CHF 1°950.- 3 Max.
Wochen 5000
Zeichen
Redaktion 2) gratis 2 Max.
Wochen 900
Zeichen
3)

Bis 3
Bilder
1 Video

Bis 5
Bilder
1 Video

Max.
1 Bild

1) Firma wurde vor maximal einem Kalenderjahr gegriindet.

2) Die Redaktion entscheidet eigenstandig liber die Aufnahme von Wettbewerben. Diesbeziigliche Anfragen sind an redaktion@schoenesleben.ch zu richten

Wettbewerb

JA JA JA
JA JA JA
NEIN NEIN JA 3)

3) Wettbewerbsseite/Newslettereintrag/Teaserbox wird durch die Redaktion gestaltet.
4) Maximal 1 redaktioneller Wettbewerb pro HJ/Kunde auf den Carpe Media Plattformen

© 2017 CarpeMedia

JA

JA

JA3)

Frei wahlbar

Frei wahlbar

Nach
Verfligbarkeit 4)

Durch Kunde

Wahlweise
durch Carpe
Media/Kunde

Durch Kunde

Durch Kunde
definierbar

Durch Kunde
definierbar

Durch Kunde
definierbar



IAB Rotation Standard

Plattformen und Buchungsbedingungen

.‘ ‘

Carpe Media

Werbeformen

IAB-Standard-Werbeformen:
Rectangle, Leaderboard,

Skyscraper

Teilnehmende Plattformen

Familienleben.ch, nachhaltigleben.ch,
femininleben.ch, schoenesleben.ch

TKP 25.-

Frequency Capping

Bei Bedarf bestimmt Carpe
Media das FC. Kein Sound oder
Video

Anlieferung Werbemittel

Pro Kampagne mindestens 2
Werbemittel. Ein Gesamtreporting

Uber alle Plattformen hinweg

Mindestbuchung
CHF 5000.- netto

~Arnem

© 2017 CarpeMedia



IAB Rotation Premium

Werbeformen Teilnehmende Plattformen
Wideboard und Halfpage Ad

Familienleben.ch, nachhaltigleben.ch,
femininleben.ch, schoenesleben.ch

Frequency Capping

Bei Bedarf bestimmt Carpe
Media das FC. Kein Sound oder
Video

Anlieferung Werbemittel

Pro Kampagne HPA und WB
anliefern. Ein Gesamtreporting
Uber alle Plattformen hinweg

Mindestbuchung

4 CHF 5000.- netto

© 2017 CarpeMedia



Spezifikationen Native Advertising

. ).

leben Cnachhaltig| Tamj/ien leben
leben leben

Advertorial
Titel Max. Zeichenumfang 66 66 60 66
Lead Max. Zeichenumfang 250 250 175 300
Artikel Max. Zeichenumfang 2000 - 4000 2000 - 4000 2000 - 4000 2000 - 4000
Titel-Bild Pixel 725x428 653 x 383 734 x 483 655 x 410
Teaser-Bilder Pixel 210x300 595 x 340 600 x 346 655 x 410
Logo Pixel hochauflésend hochauflésend hochauflosend hochauflésend
Teaser ROS Desktop
Bild Pixel 215x108 300 x 200 300 x 150 120x 120
Titel Max. Zeichenumfang 50 50 21 25-50
Titel-Zusatz Max. Zeichenumfang 27 100
Lead Max. Zeichenumfang 75
Teaser ROS Mobile
Bild Pixel 140x80 Pixel 140x80 140x80 300x155
Titel Max. Zeichenumfang 15 60 15 55
Titel-Zusatz Max. Zeichenumfang - - - -
Lead Max. Zeichenumfang 45 - 45 -
Teaser Newsletter
Bild Pixel 300x200 300x200 300 x 200 580 x 363
Titel Max. Zeichenumfang 66 66 55 50
Lead 100 - 200 250 160 100 - 150
Dateigrosse pro Bild Max. KB 50 50 50 50
Bildqualitat Min. DPI 72 72 72 72
Bemerkungen

Angaben Text-Maximallangen inkl. Leerzeichen

Trackingcodes moglich, miissen mit Textmaterial angeliefert werden




Unsere Plattformen

fam))ienleben

Fir alle, denen Familie
wichtig ist. Von Babys
Uber altere Kinder bis
zu den Grosseltern.
Marktflhrer

leben

Fir alle Geniesser! Hier
kommen alle tollen
Dinge, die das Leben
schoner machen.

' nachhaltigleben

Nachhaltiger Konsum
und Lebensstil — wir
zeigen, wie es geht.
Marktfihrer

leben

Die Plattform flr alle
Frauen, die auf eigenen
Flssen stehen. Breit
aufgestellt und immer
mit Niveau.

© 2017 CarpeMedia

Carpe Media

Ein Netzwerk

mit tber 620.000
Unique Clients und 2,5
Mio. Seitenabrufen pro
Monat



Adresse

CARPE MEDIA GMBH
Goethestrasse 12, 8001
Zurich, Switzerland

Contact Us

Urs Fluckiger
Head of Sales/Business Development

+41(0)79 403 35 53
flueckiger@carpemedia.ch

Kontakt

Direct: +41 44 268 90 07
Fax: +4144 268 90 07
werbung@carpemedia.ch

© 2017 CarpeMedia



